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Opis Przedmiotu Zamówienia

1. Przedmiot zamówienia
Przedmiotem umowy jest świadczenie przez Wykonawcę usług polegających na planowaniu, realizacji, monitorowaniu oraz optymalizacji kampanii reklamowej Polskiej Akademii Nauk w serwisie YouTube w terminie kampanii 1 czerwca 2026 r. - 25 czerwca 2026 r., z uwzględnieniem zaawansowanych metod jakościowego targetowania odbiorców.
2. Cel kampanii
Celem kampanii jest budowa szerokiego zasięgu wśród użytkowników zainteresowanych tematyką naukową, badaniami, edukacją, projektami naukowymi, publikacjami oraz zagadnieniami związanymi z szeroko pojętą nauką.
3. Grupa docelowa
Użytkownicy zainteresowani:
1. nauką i badaniami naukowymi,
2. edukacją i popularyzacją wiedzy,
3. projektami i inicjatywami naukowymi,
4. publikacjami naukowymi,
5. wszystkimi dziedzinami i dyscyplinami nauki.
4. Targetowanie: Preferowane jest zastosowanie łączonego targetowania: zainteresowania + kontekst, o ile nie ograniczy to znacząco skali kampanii.
a) Targetowanie według zainteresowań. 
Wymagane wykorzystanie segmentów odbiorców, obejmujących co najmniej:
· naukę i edukację
· projekty naukowe i badawcze
· technologie i innowacje
· popularyzację nauki
b) Targetowanie kontekstowe. Wymagana emisja reklam przy treściach związanych z:
· nauką
· publikacjami naukowymi
· edukacją
· tematami badawczymi i popularnonaukowymi
5. Termin kampanii: 01 czerwca - 25 czerwca 2026 r.
6. Model rozliczenia: CPV.
7. Format reklamy: in-stream (pre-roll i mid-roll). Zamawiający posiada spot video 30 sekundowy.
8. Wykonawca zobowiązany jest do:
· opracowania strategii kampanii,
· konfiguracji i prowadzenia kampanii w serwisie YouTube,
· optymalizacji kampanii,
· monitorowania wyników,
· raportowania z listą zawierającą top 50 placementów.
9. Optymalizacja kampanii, w szczególności w zakresie:
· jakości ruchu,
· doboru placementów, stawek i grup odbiorców.
10.  Monitorowanie przebiegu kampanii oraz bieżącego reagowania na zmiany.
11. Raportowanie: przygotowania raportu końcowego zawierającego analizę wyników, obejmującego co najmniej: ilość obejrzeń, VTR, średni czas oglądania, CTR, zasięg (UU), częstotliwość, oraz listę top 50 placementów.
12. Prowadzenia kampanii w modelu CPV zgodnie z budżetem i założeniami Zamawiającego.
  13.  Realizacji kampanii w oparciu o spot video dostarczony przez Zamawiającego, w formacie zgodnym z wymaganiami Youtube.
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