Załącznik nr 4 do Zaproszenia
Opis Przedmiotu Zamówienia

1. Przedmiot zamówienia
Przedmiotem zamówienia jest wybór Wykonawcy odpowiedzialnego za kompleksowe planowanie, realizację, prowadzenie oraz optymalizację kampanii reklamowej Polskiej Akademii Nauk w sieci Google Display Network (GDN), ze szczególnym uwzględnieniem jakościowego targetowania odbiorców.

2. Cel kampanii
Celem kampanii jest budowa szerokiego zasięgu wśród użytkowników zainteresowanych tematyką naukową, badaniami, edukacją, projektami naukowymi, publikacjami oraz zagadnieniami związanymi z szeroko pojętą nauką.

3. Grupa docelowa
Użytkownicy zainteresowani:
1. nauką i badaniami naukowymi,
2. edukacją i popularyzacją wiedzy,
3. projektami i inicjatywami naukowymi,
4. publikacjami naukowymi,
5. wszystkimi dziedzinami i dyscyplinami nauki.

4. Model rozliczenia
Model rozliczenia kampanii: CPC (Cost Per Click).

5. Termin realizacji kampanii
Kampania będzie realizowana w okresie: 1 czerwca – 25 czerwca 2026 r.

7. Formaty reklamowe
W kampanii należy zastosować: mix formatów reklam display, z wykluczeniem formatów wideo.

8. Zakres obowiązków Wykonawcy
Wykonawca zobowiązany jest do:
a) Opracowania strategii kampanii, obejmującej:
5. dobór formatów reklamowych,
5. dobór grup odbiorców i metod targetowania,
5. selekcję placementów,
5. harmonogram emisji,
5. podejście do brand safety i wykluczeń,
5. estymacje CPC, CTR oraz zasięgu.
b) Konfiguracji i prowadzenia kampanii w sieci Google Display Network, w tym:
1. przygotowania kont reklamowych i zasobów technicznych,
wdrożenia kampanii zgodnie z zatwierdzonym planem mediowym.
c) Optymalizacji kampanii, w szczególności w zakresie:
1. CPC,
2. CTR,
3. jakości ruchu,
4. doboru placementów, stawek i grup odbiorców.
d) Monitorowania przebiegu kampanii oraz bieżącego reagowania na zmiany.
e) Raportowania, w tym:
1. przygotowania raportów okresowych,
przygotowania raportu końcowego zawierającego analizę wyników, rekomendacje oraz zestawienie kluczowych wskaźników efektywności (KPI).
f) Prowadzenia kampanii w modelu CPC zgodnie z budżetem i założeniami Zamawiającego.
g) Realizacji kampanii w oparciu o materiały graficzne dostarczone przez Zamawiającego, w formatach zgodnych z wymaganiami Google Display Network.
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