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Warszawa, 12.05.2026 r.


ZAPROSZENIE DO SKŁADANIA OFERT 
w celu rozeznania rynku cen z możliwością udzielenia zamówienia 
na zaplanowanie i realizację kampanii GDN PAN (1–25 czerwca 2026) z zaawansowanym targetowaniem



1. Zamawiający:
Kancelaria PAN, Biuro Upowszechniania Nauki i Wydawnictw,
pl. Defilad 1, 00-901 Warszawa 
e-mail: dorota.chabiera@pan.pl


2. Opis przedmiotu zamówienia: 
Przedmiotem zamówienia jest świadczenie przez Wykonawcę usług polegających na planowaniu, realizacji, monitorowaniu oraz optymalizacji kampanii reklamowej Polskiej Akademii Nauk w sieci Google Display Network w terminie kampanii, tj. 1 czerwca - 25 czerwca 2026 r., z uwzględnieniem zaawansowanych metod jakościowego targetowania odbiorców. Celem kampanii jest budowa szerokiego zasięgu wśród użytkowników zainteresowanych tematyką naukową, badaniami, edukacją, projektami naukowymi, publikacjami oraz zagadnieniami związanymi z szeroko pojętą nauką.

Zakres obowiązków Wykonawcy obejmuje:
a) Opracowania strategii kampanii, obejmującej:
0. dobór formatów reklamowych,
0. dobór grup odbiorców i metod targetowania,
0. selekcję placementów,
0. harmonogram emisji,
0. podejście do brand safety i wykluczeń,
0. estymacje CPC, CTR oraz zasięgu.
b) Konfiguracji i prowadzenia kampanii w sieci Google Display Network, w tym:
1. przygotowania kont reklamowych i zasobów technicznych,wdrożenia kampanii zgodnie  
    z zatwierdzonym planem mediowym.
c) Optymalizacji kampanii, w szczególności w zakresie:
1. CPC,
2. CTR,
3. jakości ruchu,
4. doboru placementów, stawek i grup odbiorców.
d) Monitorowania przebiegu kampanii oraz bieżącego reagowania na zmiany.
e) Raportowania, w tym:
1. przygotowania raportów okresowych, przygotowania raportu końcowego  
    zawierającego analizę wyników, rekomendacje oraz zestawienie kluczowych  
    wskaźników efektywności (KPI).
f) Prowadzenia kampanii w modelu CPC zgodnie z budżetem i założeniami Zamawiającego.
g) Realizacji kampanii w oparciu o materiały graficzne dostarczone przez Zamawiającego, w formatach zgodnych z wymaganiami Google Display Network.

Formaty reklamowe:
W kampanii należy zastosować: mix formatów reklam display, z wykluczeniem formatów wideo.

Model rozliczenia: Model rozliczenia kampanii: CPC (Cost Per Click).

Grupa docelowa to użytkownicy zainteresowani:
1. nauką i badaniami naukowymi,
2. edukacją i popularyzacją wiedzy,
3. projektami i inicjatywami naukowymi,
4. publikacjami naukowymi,
5. wszystkimi dziedzinami i dyscyplinami nauki.

Budżet kampanii: 
Budżet przeznaczony na realizację kampanii wynosi: max. 123 000,00 zł brutto (100 000,00 zł  netto).


3. Termin realizacji zamówienia: zamówienie należy wykonać w terminie:
od 1 czerwca do dnia 25.06.2026 r. 


4. Warunki udziału w procedurze dla Wykonawców ubiegających się o zamówienie publiczne:

1. O udzielenie zamówienia mogą się ubiegać Wykonawcy, którzy nie podlegają wykluczeniu na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczególnych rozwiązaniach w zakresie przeciwdziałania wspieraniu agresji na Ukrainę oraz służących ochronie bezpieczeństwa narodowego (Dz.U.2025.514 z późn.zm.).
2. Zamawiający uzna warunek za spełniony, jeżeli Wykonawca wykaże minimum 3 letnie  
    doświadczenie w realizacji kampanii GDN tematycznych lub edukacyjnych. 

5. Kryteria oceny ofert: 
Zamawiający dokona wyboru najkorzystniejszej oferty na podstawie następujących kryteriów: 

	Lp.
	Nazwa kryterium
	Waga kryterium (liczba punktów)

	1
	Kryteria ceny z podatkiem VAT (max 40)
	40

	2
	Kryteria oceny strategii kampanii GDN (max 60 pkt)

	60




1) Kryteria oceny Cena brutto – C, która jest obowiązkową częścią oferty Wykonawcy: waga 40%, 40 pkt, w tym:
Cena brutto podana w ofercie powinna zawierać wszystkie opłaty i koszty związane z wykonaniem zamówienia zgodnie z opisem w pkt 2 Zaproszenia.


                                        cena oferty z najniższą ceną 
Liczba punktów =    ---------------------------------------------------- x (40) waga kryterium
                                         cena oferty ocenianej 


2) Kryteria oceny „Strategii kampanii GDN”, która jest obowiązkową częścią oferty Wykonawcy: waga 60%, 60 pkt w tym:

1.	Opis podejścia do targetowania
0 pkt - nielogiczna strategia, słaby dobór placementów/ proponowanych segmentów odbiorców, brak podziału budżetu;
10 pkt - dość dobra strategia, słaby dobór placementów/ proponowanych segmentów odbiorców, nielogiczny podział budżetu;
20 pkt - dobra strategia, jakościowy dobór placementów/proponowane segmenty odbiorców, logiczny podział budżetu;
30 pkt - bardzo dobra strategia, dobór placementów/proponowane segmenty odbiorców wysokiej jakości, bardzo dobrze uzasadniony podział budżetu.

2.	Opis podejścia do brand safety, wykluczenia placementów i kategorii niepożądanych
0 pkt - brak wykluczenia placementów i kategorii niepożądanych;
5 pkt - wykluczenia słabych źródeł;
10 pkt - wykluczenia placementów i kategorii niepożądanych, nacisk na brand safety.

3.	Estymowany CPC, estymowany CTR i estymowany zasięg 
0 pkt - wyraźne niespójności pomiędzy deklarowanymi wskaźnikami, brak uzasadnienia dla przyjętych wartości CPC, CTR i zasięgu;
10 pkt - spójność pomiędzy deklarowanymi wskaźnikami, w miarę logiczne uzasadnienie przyjętych wartości CPC, CTR i zasięgu;
20 pkt - widoczna spójność pomiędzy deklarowanymi wskaźnikami, logiczne uzasadnienie przyjętych wartości CPC, CTR i zasięgu, wynikające ze strategii.


Ocena ofert w kryterium „Strategia kampanii GDN” będzie dokonana na podstawie złożonej wraz z ofertą strategii kampanii. Brak złożenia wskazanej strategii spowoduje odrzucenie oferty jako niezgodnej z treścią Zaproszenia do składania ofert. Oferta będzie podlegała odrzuceniu, jeżeli nie uzyska w kryterium „Strategii kampanii GDN” co najmniej 30 punktów. Ocenie podlegają oferty niepodlegające odrzuceniu. 

Za ofertę najkorzystniejszą zostanie uznana ta oferta, która po zsumowaniu liczby punktów uzyska największą liczbę punktów, z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku:
Łączna liczba punktów dla badanej oferty będzie liczona wg następującego wzoru:
S = C + SK
gdzie:
S - łączna suma punktów badanej oferty
C - liczba punktów przyznanych badanej ofercie w kryterium „Cena”
SK - liczba punktów przyznanych badanej ofercie w kryterium „Strategii kampanii GDN”.

6. Sposób przygotowania i złożenia oferty: 
1) Oferta złożona w postaci elektronicznej powinna zawierać: 
a) wypełniony Formularz ofertowy, stanowiący Załącznik nr 1 do Zaproszenia;
b) wykaz usług, stanowiący Załącznik nr 2 do Zaproszenia, wraz z dokumentami potwierdzającymi należyte wykonanie zamówienia;
c) Strategię kampanii GDN. Nie podlega uzupełnieniu i wyjaśnieniu.
2) Oferta powinna być podpisana przez Wykonawcę lub osobę uprawnioną do reprezentowania Wykonawcy. Do oferty należy dołączyć dokument, z którego wynika umocowanie do reprezentowania Wykonawcy.

7. Termin składania ofert: 
Oferty należy przesłać drogą elektroniczną w terminie do dnia 20.05.2026 do godz. 10.00 na adres e-mail: dorota.chabiera@pan.pl.

8. Informacje o sposobie komunikowania się Zamawiającego z Wykonawcami: 
a) W procedurze o udzielenie zamówienia publicznego komunikacja między Zamawiającym a Wykonawcami odbywa się przy użyciu poczty elektronicznej: dorota.chabiera@pan.pl.
b) Osobą upoważnioną do kontaktu ze strony Zamawiającego jest: Dorota Chabiera.
c) Wszelkie zapytania do Zamawiającego należy kierować na adres dorota.chabiera@pan.pl nie później niż 3 dni przed upływem terminu składania ofert. 

9. Inne istotne postanowienia dotyczące prowadzonej procedury:
a) Wykonawca pozostaje związany ofertą przez 30 dni (bieg terminu związania ofertą rozpoczyna się wraz z upływem terminu składania ofert).
b) Zamawiający zastrzega sobie możliwość tylko dokonania czynności szacowania wartości zamówienia na podstawie dokonanego rozeznania rynku w oparciu o złożone oferty do niniejszego Zaproszenia bez dokonania wyboru oferty i nieudzielenia zamówienia na podstawie niniejszego zaproszenia do składania ofert.
c) Wykonawcy niespełniający warunków udziału określonych w ust. 4 Zaproszenia będą wykluczeni z procedury, a ich oferty będą podlegać odrzuceniu.
d) Wykonawca ma prawo złożyć tylko jedną ofertę.
e) Zamawiający zastrzega sobie negocjacje ceny złożonych ofert.
f) Oferty przesłane po terminie nie będą rozpatrywane.
g) Wykonawca ponosi wszystkie koszty związane z przygotowanie i przesłaniem oferty do niniejszego Zaproszenia.
h) Zamawiający zastrzega sobie prawo do żądania wyjaśnień do złożonych ofert, możliwość przesłania dodatkowych pytań do ofert oraz do wezwania Wykonawców do uzupełnienia złożonych ofert, z wyłączeniem informacji, tj. strategia kampanii GDN podlegającej ocenie w pkt 5.2) Zaproszenia.
i) W przypadku dokonania wyboru Wykonawcy, który złoży najkorzystniejszą ofertę, zostanie zawarta umowa wykonania przedmiotu zamówienia, stanowiąca Załącznik nr 3 do Zaproszenia.
j) Zamawiający informuje, że wykluczy Wykonawcę z procedury, jeżeli wystąpią okoliczności, o których mowa w art. 7 ust. 1 w związku z ust. 9 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022 r. o szczególnych rozwiązaniach w zakresie przeciwdziałania wspieraniu agresji na Ukrainę oraz służących ochronie bezpieczeństwa narodowego (Dz.U. z 2025 r., poz. 514 z późn.zm.).
k) Przed zawarciem umowy Wykonawca, który złoży ofertę niepodlegającą odrzuceniu i będzie to najkorzystniejsza oferta, będzie zobowiązany złożyć oświadczenie, że nie podlega wykluczeniu na podstawie art. 7 pkt 1 ustawy, o której mowa w ust. 4. pkt 1. 
l) Do niniejszego zamówienia nie mają zastosowania przepisy ustawy z dnia 11 września 2019 r. – Prawo zamówień publicznych (Dz. U.  z 2024 r. poz. 1320 z późn.zm.)


10. Klauzula informacyjna
Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 Rozporządzania Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony osób fizycznych w związku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przepływu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (Ogólne rozporządzenie o ochronie danych), informuje się, że informacje dotyczące przetwarzania danych osobowych przez Zamawiającego zawiera Klauzula informacyjna, stanowiąca Załącznik nr 5 do niniejszego Zaproszenia.



Załączniki do Zaproszenia:
Załącznik nr 1 - Formularz ofertowy 
Załącznik nr 2 - Wykaz usług
Załącznik nr 3 - Projektowanie postanowienia umowy
Załącznik nr 4 – Opis przedmiotu zamówienia
Załącznik nr 5 - Klauzula informacyjna dla Wykonawcy
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